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V souladu s ¢l. 123 (2) (k) naFizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) €. 2021/2115 odpovida
Ridici organ za zajisténi propagace Strategického planu SZP na obdobi 2023-2027 (dale jen
“SP SZP“), véetné propagace prostiednictvim narodni sité pro SZP, jejiz tkoly v ramci CR
zajistuje Celostatni sit’ pro venkov. O aktivitach v oblasti publicity a informovani je pravidelné
informovan Monitorovaci vybor SP SZP.

Propagacni aktivity realizované v ramci SP SZP budou koordinovany s resortni komunikacni
kampani na Grovni MZe i SZIF. Soucasné bude sledovan soulad s komunikacnimi aktivitami
Evropskych strukturdlnich a investi¢nich fondu, jejichz zastrfesujici komunikacni strategii
zajiStuje Ministerstvo pro mistni rozvo;j.

Zpracovatel: Ministerstvo zemédélstvi, odbor Ridici organ rozvoje venkova
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I Cile strategie a cilové skupiny

Hlavnim Ukolem informacnich a propagacnich aktivit v ramci Strategického planu SZP na obdobi 2023—
2027 (dale jen “SP SZP*) je informovani potencialnich prijemcd, profesnich organizaci, hospodarskych
a socialnich partnert, subjektd podilejicich se na prosazovani genderové rovnosti a dotcenych
nevladnich organizaci, véetné organizaci na ochranu zivotniho prostredi, o moznostech, které SP SZP
nabizi, a o pravidlech pro ziskani pFistupu k financovani ze SP SZP. DalSim Ukolem je zajisténi
informovani zemédélcu a jinych prijemci a Siroké verejnosti o podpore zemédélstvi a rozvoje venkova
poskytované Unii prostirednictvim SP SZP.

1.1 Cile strategie

V ramci informovani potencialnich prijemci (vice o této cilové skupiné dale) mizeme
definovat nize uvedené obecné a specifické cile.

Obecny cil:
— poskytovat informace o spolecné zemédélské politice, umoznéni jejiho pochopeni
— propagovat prinosy SP SZP a informovat verejnost o jeho uloze
— podporovat publicitu SP SZP tak, aby byla zarucena transparentnost SP SZP a jeho pomoci

Specificky cil:

— zvysit povédomi a znalost obsahu SP SZP,

— cilové skupiny ucinné informovat o moznostech, které nabizi SP SZP,

— cilové skupiny Géinné informovat o pozadavcich na ucast v SP SZP,

—  zajistit snadny a rychly pristup k informacim o Fizeni a spravé SP SZP, vcetné informaci o tloze
Unie (vice v dalSi ¢asti),

- na vyzadani poskytovat vhodné a dostatecné informace o SP SZP a aktudlni informace
o nabizenych dotacnich titulech (intervencich) v ramci SP SZP a provadéni kontrol jejich
podminek,

- poskytovat aktualni informace o pravidlech podminénosti,

— zvySovat informovanost verejnosti o obsahu a cilech spolecné zemédélské politiky.

V ramci informovani Siroké verejnosti o podpore zemédélstvi a rozvoje venkova
poskytované Unii prostfednictvim SP SZP definujeme nizZe uvedené obecné a specifické
cile.

Obecny cil:
— poskytovani informaci o podpore zemédélstvi a rozvoje venkova (spoleéné zeméedélské
politice), roli Evropské unie a umoznéni jejich pochopeni

Specificky cil:
—  zajistit snadny a rychly pfistup k informacim o spolecné zemédélské politice a o roli Evropské
unie



1.2 Cilové skupiny

Tato komunikaéni strategie vymezuje Ctyfi hlavni cilové skupiny:

Potencialni prijemci dotace

l.
2. Siroka vefejnost
3. Partnefi a nevladni organizace (odborna verejnost)
4. Média
l1.1.1. Potencialni prijemci
Zadatelé

Zastupci této skupiny jsou subjekty, které odpovidaji definici opravnéného Zadatele uchazet se
o podporu a predkladaji svou zadost za ucelem ziskani podpory ze SP SZP. Jedna se jak
o subjekty, které maji zijem o realizaci projektd, tak i o subjekty, které maji zijem o ziskani
plosné dotace ¢i dotace v ramci pilire | SZP (primé platby a sektorové intervence). V tomto
ohledu je nutné jim véas poskytnout informace o moznostech financovani a o zverejnénych
vyzvach k predkladani zadosti. Dale by méli byt informovani i o spravnych postupech, které je
treba dodrzet, aby vznikl narok na financovani, o postupech posuzovani zadosti o financovani,
o podminkach a/nebo kritériich zpUsobilosti pro vybér a hodnoceni projekti atd.
Komunikacni nastroje pro tuto skupinu jsou predevsim webové stranky Ministerstva
zemédélstvi a Statniho zemédélského intervenéniho fondu (akreditované platebni agentury)
véetné Portilu farmare MZe a Portdlu farmare SZIF. Dalsimi nastroji budou metodiky
a prirucky pro zadatele, konference, odborné seminare, informacni pulty v ramci vyznamnych
odbornych propagacnich akci na narodni i regionalni Urovni.

1.1.2. Siroka verejnost

Mlada generace do 18 let

Dulezita cilova skupina, ktera se nepodili pfimo na realizaci SP SZP, ale je tfeba ji poskytovat
primérenou formou informace o zpUsobech pomoci ze SP SZP. Informace urcené pro tuto
cilovou skupinu jsou jak obecnéjsiho charakteru (zamérené na pozitivni sdéleni o prinosech SP
SZP), tak zaméreny na podani podrobnéjSich informaci vybrané cilové skupiné zajemcd
o problematiku SZP. Tato cilova skupina je potencialnim zasobnikem budoucich Zadatel pro
intervence SP SZP zamérené na mladé zacinajici zemédélce.

Moznymi komunikaénimi nastroji budujicimi povédomi Siroké verejnosti o SP SZP budou
zejména webové stranky, socidlni sité, servery pro sdileni videosoubor(, clanky v tisku,
prezentace spojené s atraktivni formou komunikace (napr. soutéze, predvadéni dovednosti atd.)
na odbornych propagacnich akcich, prima komunikace ve formé exkurzi.

Obéané €R 18+/potencialni zadatelé

- Jedna se o cilovou skupinu, z jejichz Fad se mohou profilovat budouci zadatele v SP SZP. Cilem

je probudit aktivni zdjem o problematiku u téchto osob tak, aby se po vyhodnoceni ziskanych
informaci stali Uspésnymi zZadateli ze SP SZP. Informace pro tuto cilovou skupinu jsou jiz vice
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potencialni Zadatele patri podnikatelé v oblasti zemédélské a potravinarské vyroby, nevladni
neziskové organizace, subjekty mistni samospravy, vzdélavaci a vyzkumné instituce atd.

Je mozno vyuzit v podstaté veskeré komunikaéni nastroje uvadéné v tomto dokumentu.

1.1.3. Partnefi a nevladni organizace (odborna verejnost)

Monitorovaci vybor SP SZP

Monitorovaci vybor SP SZP (dale jen ,,MV SP SZP“) je odpovédny za sledovani poskytované
pomoci, projednava navrhy na zménu SP SZP. Projednava kritéria, podle kterych jsou vybirany
projekty k realizaci. Cleny MV SP SZP jsou zastupci pfislusnych Fidicich a koordina¢nich subjekt
a partnerl (odbory ministerstev, partnerska ministerstva, kraje, obce, nestitni neziskové
organizace, zastupci hospodarskych a socidlnich partnert apod.).

Komunikace probiha predevsim na pravidelnych jednanich.

Koordinacni vybor Celostatni sité pro venkov, Koordinacni skupina MZe

Tyto pracovni organy Celostatni sité pro venkov (dile jen ,,CSV*) se mimo jiné zaméruji na
podporu realizace komunikacnich aktivit SP SZP. Zaroven jsou také poradnimi organy v ramci
organizacni struktury CSV. CSV bude v programovém obdobi 2023-2027 vykonavat ukoly
a aktivity urcené narodni siti pro SZP.

Komunikace s touto cilovou skupinou probiha pomoci pravidelnych jednani. DalSimi
komunikaénimi nastroji jsou také direct maily nebo odborné seminare.

Vzdélavaci a vyzkumné instituce, subjekty AKIS

Tyto odborné subjekty jsou vyznamnym zdrojem informaci pro celou radu potencialnich
ZadatelU/prijemct dotaci ze SP SZP. Dile je predpoklad, Zze budou hrat vyznamnou roli v ramci
realizaci projektl spoluprace, inovacnich projekti a prenaseni vysledkd vyzkumu do praxe.
Koordinacnim organem AKIS je Ministerstvo zemédélstvi, vyraznym clankem organizacni
struktury pak Ustav zemédélské ekonomiky a informaci.

Jako komunikacni nastroje jsou vyuzivany predevsim pracovni skupiny, webové stranky, tiskoviny,
odborné seminare, konference atd.

Kontrolni organizace podilejici se na provadéni kontrol plnéni dota¢nich podminek

Tyto organizace jako napt. Ceska plemenarska inspekce, Ceské inspekce Zivotniho prostiedi,
Statni veterinarni sprava, Ustiedni kontrolni a zkusebni Ustav zemédélsky (dale jen ,,UKZUZ"),
Statni zemédélska a potravinarska inspekce a SZIF jsou také vyznamnym zdrojem informaci pro
celou radu potencialnich zadateld/prijemcu dotaci ze SP SZP.

Komunikacnimi nastroji pro tuto cilovou skupinu jsou predevsim direct mail a pravidelna jednani.

1.1.4. Média

Tato cilova skupina predstavuje predevsim zastupce masovych komunikacnich médii (rozhlas,
televize, tisk, internet), jejichz poslanim je umoznit pFenos sdéleni od zdroje k prijemci. Jeji vliv
je klicovy na utvareni povédomi o SP SZP predevsim u Siroké verejnosti, ale také u tvlrct
verejného minéni a osob s rozhodovacimi pravomocemi ve verejném sektoru. Je velmi naroéna
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na kvalitu poskytovanych informaci ve smyslu popisu konkrétnich prinost a dopadi SP SZP
do Zivota regiond, predstaveni Uspésné realizovanych projekti a konkrétnich osobnosti
spojenych s c¢erpanim dotaci. Vyzaduje jednoduchou, srozumitelnou a vcasnou informaci.

- Vedle klasickych nastroju komunikace (napr. tiskové zpravy a konference) je nezbytné
dlouhodobé budovani informacnich vazeb. Komunikaci s touto cilovou skupinou zajistuje
primarné tiskové oddéleni Ministerstva zemédélstvi.

Pro uspésné doruceni sdéleni cilovym skupindm je nutné rozliSovat mezi jejich specifickymi a realnymi
potrebami. Je tfeba predat cilovym skupinam odpovidajici sdéleni (rozsah, obsah, mira podrobnosti
sdéleni apod.), odpovidajicim zplisobem (forma sdéleni, pouzité komunikacni nastroje, nacasovani,
predpokladana Zivotnost sdéleni apod.) 2 co mozna nejefektivnéji ((celnost, hospodarnost, zasada
3E).

2 Komunikacni nastroje

Pro Ucel této strategie byly definovany vhodné komunikacni nastroje tak, aby byla zajisténa odpovidajici
informovanost vsech cilovych skupin. Nize definované nastroje! byly vybrany tak, aby mohly vhodné
prispivat k cilim této informacni strategie. Je nutno poznamenat, Ze se nejedna o uzavienou mnozinu
nastroju. V zavislosti na vyvoji potreb cilovych skupin a komunikacnich nastroji je mozné mnozinu
nastroju rozsifit, pripadné nékteré z nich nevyuzit.

V pribéhu celého programového obdobi reaguji komunikacni aktivity na aktudlni situaci v oblasti
implementace SP SZP. Orientacni nasazeni komunikacnich nastrojt je naplanovano na celé programové
obdobi. Pouziti téchto nastroji bude dale zpresiovano v kazdoroéni aktualizaci informaéni a propagacni
cinnosti této strategie. Veskeré nastroje mohou byt pouzivany pribézné a intenzita jejich vyuzivani
bude vazana na vysledky evaluaci a zkusenosti. V prubéhu ¢asu se tak mize ménit i vybér komunikacnich
nastroju vhodnych k osloveni jednotlivych cilovych skupin, a to v zavislosti na tom, jaké komunikacni
nastroje cilové skupiny aktualné vyuzivaji.

Komunikace s médii a PR

Nazev
. . Popis nastroje Cilové skupiny
nastroje
e Média
Tiskova Tiskova konference je klasicky zpisob predani e  Zprostredkované
konference aktualnich informaci médiim za osobni Géasti novinara. odborna a Siroka
verejnost
e Média
) L Tiskovy brifink je kratsi a vice improvizovana forma yA redk: &
Tiskovy brifink , )' L J 2 * prostr’e vc?van’e
setkani s médii. odborna a siroka
verejnost

1 Definice jednotlivych komunikaénich nastroji je obecna a mize se v prabéhu ¢asu ménit s ohledem
na vyvoj medialniho prostfedi.



Tiskova
zZprava

Media
relations

e Média

Tiskova zprava je klasicky zplsob predani aktualnich e  Zprostredkované
informaci médiim bez osobni G¢asti novinara. odborna a Siroka
verejnost

Médi
Jedna se o spolupraci s vybranym okruhem médii, * edia
ktera maji k SP SZP tematicky blizko. Moznost

medialniho partnerstvi. ..
verejnost

Medialni komunikace - reklama

Nazev nastroje

Tiskova inzerce

Rozhlas

Televize

Internet

Popis nastroje

Tento nastroj je vhodny ke kampanim zamirenym na odbornou verejnost,
nebo potencialni Zadatele. Mozno vyuzit i vytvoreni tematickych pfiloh,
vklad, ¢i regionélniho zacileni inzerce.

Moznost vyuzit klasicky reklamni cas, sponzoring, Ci specialni rozhlasovy
format (napr. porad). Velky vybér rozhlasovych stanic s moznosti
regionalniho zacileni.

Moznost vyuzit klasicky reklamni cas, sponzoring, ¢i specialni TV format
(napr. porad). Je mozné reklamu i regionalné zacilit, vyuzitim regionalnich TV
stanic. Diky rozvoji DVBT je i vétsi dostupnost mensich TV stanic k Sirsimu
okruhu divaka.

Nejcastéjsi vyuziti je formou bannerovych reklamnich formati umisténych na
navstévovanych webovych strankach — zejména rozcestniky, zpravodajské
servery, zajmové weby dle tematického zaméreni SP SZP, nebo PPC reklama
s vhodné nastavenymi vyrazy v ramci tematického zaméreni SP SZP.

On-line komunikace

Nazev nastroje

Webovy portal k SP SZP

Popis nastroje

Bude zde umistén zakladni popis SP SZP, aktualni vyzvy, seznam
prijemct (operaci) programu, vyrocni a evaluacni zpravy, kontakty,
informace a dokumenty pro Zadatele a pFijemce, pripadné novinky
atd. Webové stranky budou poskytovat moznost odebirani novinek
prostrednictvim RSS kanalu. Moznost vytvoreni mobilni verze pro
,,chytré mobilni telefony.*

Portal farmare MZe je rozcestnikem k aplikacim Ministerstva

Portal farmare MZe zemédeélstvi a dalSim aplikacim rezortu MZe (zejména SZIF a
a Portal farmare SZIF UKzUz).

e Zprostredkované
odborna a Siroka

Cilové skupiny
e Odborna
verejnost

e Potencialni

pFijemci
o Siroka
verejnost
e Odborna
verejnost
e Siroka
veFejnost
e Odborna
veFejnost
e Siroka
verejnost

Cilové skupiny

e Potencialni

pFijemci
e Odborna
verejnost
e Siroka
verejnost

e Potencialni
pFijemci

e Odborna
veFejnost



Pres Portal farmare SZIF probihd komunikace zZadatele/prijemce e Siroka
dotace (registrovaného v systému) se SZIF. Zaroven muze slouzit vefejnost
k rychlé cilené komunikaci napfimo smérem k potencialnim

pFijemcim a prijemcim.

e Potencialni

Muze se jednat o webové stranky stojici mimo portal SP SZP, které pFijemci
e i i jsou primo spojené napr. s aktualni komunikacni kampani, vyrocni e Siroki
Specialni webové stranky J P , Pol . P . o B )” . .
konferenci atp. Moznost vytvoreni mobilni verze pro ,,chytré verejnost
mobilni telefony.* e Odborna
verejnost

e Potencialni

o , . Fijemci
Socialni sité (napr. Facebook, Twitter apod.) se daji vyuzit jak pro E ] )
sl e oox G el g o G . e Siroka
Socialni sité komunikaci vuci Siroké verejnosti, tak pro komunikaci vuci odborné L.
_ . e o Yo . - o verejnost
verejnosti — potencialnim zadatelim, prijemcim, opinionmakertum. ) )
e Odborna
veFejnost
Jedna se o nastroje typu You Tube, ¢i Vimeo, kde je mozné on-line o Siroka
Servery pro sdileni sdilet videa. Je napr. mozné zde zpristupnit verejnosti spoty vzniklé verejnost
videosoubori pro TV prezentaci, zaiznamy z konferenci, akci pro verejnost apod. e Odborna
Je mozné propojit profil na tomto serveru s webovym portalem. verejnost
Jedna se o pravidelné periodikum typu ,,bulletin®/,,newsletter. ]
. L 0 . e e . e Odborna
Online newsletter Distribuce probiha formou ,,direkt mailingu primarné mezi ..
verejnost

odbornou verejnost.

Publikacni aktivity (tisténé komunikacni nastroje, které jsou soucasné zverejiovany v elektronické podobé)

Nazev nastroje popis nastroje Cilové skupiny
e Odborna
. . . , L e o~ verejnost
Vlastni Jedna se o pravidelné periodikum typu ,,bulletin*/“newsletter®. Distribuce o
. 4 o . Y e Potencialni
periodikum probiha adresné primarné mezi odbornou verejnost. o .
prijemci
[ ]
. . B2 S . e e Odborna
Publikace jsou primarné urcené pro odbornou verejnost a potencialni Y .
verejnost

Publikace prijemce, Zadatele a prijemce. Jedna se zejména o metodiky a prirucky,

2n 2 -y o e Potencialni
drobné informacni a prezentacni materialy.

prijemci
o Siroka
verejnost
d .
Letaky, plakaty Tistény nastroj obsahuijici strucné informace. * Ovb'orna
verejnost

e Potencialni
prijemci



Prima komunikace

Nazev nastroje

Konference

Veletrhy

Seminare,
workshopy,
exkurze

Individualni
konzultace

Akce pro
Sirokou
vefejnost

Popis nastroje

Konference jsou zakladnim nastrojem pro setkani s odbornou verejnosti a
potencialnimi prijemci, zadateli, pfijemci, opinion makery. Pfedpoklada se
jejich rovnomérné rozlozeni v pribéhu programového obdobi i v ramci
kalendarniho roku

Veletrhy jsou nastrojem primé komunikace uréenym primarné pro
prezentaci SP SZP odborné i laické verejnosti.

Ostatni (dopliikové nastroje)

Nazev nastroje

Mobilni aplikace

Soutéze

QR kédy

Propagacni
predméty

Cilové skupiny

e Odborna
verejnost
e Potencialni

pFijemci
e Odborna
verejnost
o Siroka
verejnost

e Potencialni

Mensi informacni/metodické akce pro Zadatele a prijemce s konkrétnéjSimi pFijemci
informacemi. e Odborna
verejnost
S y ; S .y ey e Odborna
Individualni podpora zadatelim a prijemciim za Géelem Uspésné realizace . .
] , . ) . verejnost
projektl. Konzultace mohou probihat osobné, elektronicky formou e-mailu Siroki
[ ]
Ci telefonicky. |rvo .a
verejnost
Akce (eventy) pro Sirokou verejnost jsou vhodné k budovani povédomi o <,
AT fo s w o o e Siroka
programu, ke zviditelnéni konkrétnich Uspéchli SP SZP (napr. dny ..
. wr o verejnost
otevrenych dvefi projektt apod.).
Popis nastroje Cilové skupiny

Komunikaéni nastroj urceny pro uzivatele ,,chytrych mobilnich

o (¢

telefond* a tablett. Jednd se spiSe o doplikovy néstroj
k zakladnim komunikacnim néstrojim, avSak mudze fungovat i sam

o sobé.

Komunikaéni nastroj primarné pro Sirokou verejnost,
komunikujici témata spojena se SP SZP interaktivnim zapojenim
prijemcu sdéleni, a to jednoduchou a zabavnou formou. Muze se
jednat také o doplnék k jinému komunikaénimu nastroji.

Jde o komunikacni nastroj, urceny pro uzivatele ,,chytrych
mobilnich telefond®, ktery mize nést Fadu informaci, nejéastéjsi
vyuziti je odkaz na webové stranky.

Doplikovy komunikaéni nastroj pro odbornou i Sirokou
verejnost slouzici jako drobny darek a zaroven predavajici
zakladni informaci o SP SZP (napF. nazev a webové stranky).

Siroka verejnost
Odborna verejnost

Siroké verejnost
Odborna verejnost
Siroka vefejnost
Odborna verejnost

Siroka vefejnost
Odborna verejnost



3 Predbézny rozpocet informacni a propagacni strategie SP SZP

Pro zajisténi informacnich a propagacnich opatreni této informacni a propagacni strategie bude vyuzito
finanénich prostredk( urcenych na publicitu v ramci SP SZP, Technické pomoci. Zahajovaci kampan
pro spusténi a prvni rok implementace SP SZP (do roku 2023 vcetné) je financovana z Programu
rozvoje venkova na obdobi 2014-2020, opatreni M20 Technicka pomoc.

Pro realizaci informacnich a propagacnich opatreni této strategie bude v letech 2024-2028 vyuzito cca
43 700 000 K¢ z rozpoctu Technické pomoci SP SZP.

Rozpocet bude rozdélen na aktivity realizované z vlastni Technické pomoci za 5 300 000 K¢ a na
aktivity realizované Celostatni siti pro venkov za 38 400 000 Kc.

4 Popis spravnich organi, véetné lidskych zdroji, odpovédnych za
provadeéni informacnich a propagacnich akci

Odpovédnou a koordinaéni jednotkou je odbor Ridici organ rozvoje venkova (14110), ktery bude na
jednotlivé Cinnosti propagace SP SZP vyuzivat Technickou pomoc SP SZP. Dile budou do aktivit
vedoucich k napliovani komunikacni strategie zapojeny jednotlivé Gtvary MZe odpovédné za rizeni
konkrétnich intervenci SP SZP (odbor environmentalnich podpor rozvoje venkova, odbor primych
plateb, odbory odpovédné za sektorové intervence a intervence v oblasti podpory vcel a vina).

Podrobnéjsi komunikacni plan Celostatni sité pro venkov je soucasti Akéniho planu Celostatni sité pro
venkov. Na realizaci aktivit Celostatni sité pro venkov v oblasti publicity SP SZP se budou také podilet
pracovnici CSV na regionalni Urovni (tuto agendu zajist'uje Statni zemédélsky intervenéni fond na Grovni
NUTS 2).

PFi naplnovani komunikacniho planu bude probihat Gzka spoluprace s prislusnymi odbornymi utvary
Ministerstva zemédélstvi (zejména Oddéleni komunikace s verejnosti a Tiskové oddéleni), které budou
zajist'ovat zejména komunikaéni aktivity smérem k zastupcum médii) a partnery CSV.

Publicitu SP SZP a informovani verejnosti o konkrétnich postupech a podminkach pro prijem zadosti
a jejich administraci bude dale zajist'ovat i Platebni agentura — Statni zemédélsky intervencéni fond.

5 Uloha CSV a jeji pFispéni k provadéni této strategie

Celostatni sit’ pro venkov plnici cile a Ukoly narodni sité pro SZP uvedené v ¢l. 126 odst. 3 a 4 nafizeni
Evropského parlamentu a Rady (EU) ¢. 2021/21 15 hraje v oblasti komunikace s verejnosti a propagace
vysledkd SP SZP velmi vyznamnou roli. Podrobnéjsi nastaveni cinnosti CSV obsahuje Akéni plan
Celostatni sité pro venkov pro obdobi 2024-2028.

Jejim hlavnim ukolem v této oblasti je podpora implementace SP SZP a prezentace jeho vysledkd
zejména formou predavani zkusenosti a vysledkl dobré i Spatné praxe. CSV bude zaroven slouzit i jako
nastroj pro zajisténi prezentace vysledki monitorovani a hodnoceni SP SZP jak Siroké, tak i odborné
verejnosti.
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Vyznamnou roli bude CSV hrat v pripadé prezentace vysledki projektd realizovanych v oblasti inovaci
— projekti operacnich skupin Evropského inovacniho partnerstvi a také projektd mistnich akénich
skupin. Svymi aktivitami bude v oblasti komunikace a sdileni zkusenosti podporovat fungovani
zemédélského znalostniho a inovacniho systému (AKIS). CSV zéroven zprostiredkovava prenos dobré
praxe a zkusenosti z CR smérem k evropské siti pro SZP a naopak.

5.1 Priklad aktivit CSV, které prispéji k naplnéni této strategie

Pri plnéni této strategie budou vyuzivainy osvédcené metody a aktivity vychazejici ze stavajicich
zku$enosti a postupl ¢innosti CSV:

e setkavani partnert CSV (vystupem téchto aktivit je napriklad vyhodnoceni akei CSV v daném
regionu ¢i navrhy roéni provadécich plan(), seminare a vzdélavaci aktivity zamérené na sdileni
zkusenosti,

e exkurze pro konecné prijemce za priklady dobré praxe,

e cinnost tematickych pracovnich skupin,

e poradani konferenci (napf. narodni konference Venkov, regionalni konference)

e aktivity v ramci soutéze Vesnice roku, ,,Ocenéni Oranzova stuha®,

e provoz webového subportalu Venkov - vkladani informaci o aktivitaich CSV (seznam clent CSV,
databaze uspésnych projekti PRV pro moznou inspiraci z predchoziho programového obdobi
a databaze aktudlnich projekti SP SZP, prehled aktivit na regionalni Urovni, tematické pracovni
skupiny, publikace a dokumenty, kontakty, informace o Ocenéni Oranzova stuha, odkazy),

e priprava a distribuce tematickych periodik napfr. Zpravodaj Celostatni sité pro venkov,

e prezentace SP SZP, CSV a jejich partnerd na veletrzich a vystavach (napf. Zemé zivitelka,
Agrokomplex atd.),

e vydavani info brozur, publikaci, letakt, zamérenych na propagaci SP SZP, CSV, EU

6 Monitorovani vystupu a vysledku strategie v oblasti informacnich
a propagacnich akci

Monitorovani a hodnoceni realizace komunikacnich aktivit je sledovano prostrednictvim indikatord na
Urovni vystupu realizovanych opatreni informovanosti a publicity. Monitorovani bude probihat od roku
2024 do roku 2028 véetné.

Sada nize uvedenych indikatort byla volné inspirovana Metodickym pokynem MMR pro oblast
indikatoru a evaluaci a publicity v programovém obdobi 2021-2027, pro snazsi srovnani ponechavame
i kody NCI, které vsak pro SP SZP nejsou zavazné. Uvedena kvantifikace uvadi celkovy pocet za roky
2024-2028.

Indikatory vystupt tykajici se celkové miry informovanosti o fondech EU jsou sledovany centralné za
celou Ceskou republiky ze strany Ministerstva pro mistni rozvoj. S ohledem na sjednoceni pouzivani
loga EU bez identifikace jednotlivych fondl neni sledovani téchto indikatorG na urovni programu
realizovatelné.
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Tabulka I: Indikatory véetné predpokladané kvantifikace

Kaod
X e AT Mérna Typ :
;lo(;ll Nazev indikatoru jednotka | Indikatoru Kvantifikace
+

820000 | " ocet uskutecnenyeh Skolenl, i | vgstup TP-320

seminard, workshopU, konferenci
I T Y , TP - 16 000

600000 | Celkovy pocet Ucastniku Pocet osob | Vystup CSV — 80 000

800010 Pocet usvpc?radan?'c'h informacnich a Aktivity Vystup T™P—10
propagacnich aktivit

802000 Pocet'\{y::vorenych informacnich UnlkaFr,'n Vystup TP — 10 rond
materiall materialy

V ramci komunikace a realizace informacnich a propagacnich aktivit bude probihat také kazdoroéni
monitorovani vystupl ¢innosti CSV. Plny vycet indikatord, vcetné indikatorG pro oblast publicity,
obsahuje Akéni plan Celostatni sité pro venkov pro obdobi 2024-2028. Sada navrzenych indikatord
vychazi z navrhu pripraveného Evropskou siti pro SZP (EU CAP Network).

Priloha — Vysvétleni obsahu indikatoru
Kéd NCI
2021+

Nazev indikatoru Definice

Pocet uskuteénénych skoleni, seminaru, workshopu, konferenci,
PR akci, eventd, outdoor akci a ostatni podobné aktivity, jejichz
soudasti je rozeslani pozvanky alespon Gzkému okruhu Géastnikl
(prednasejici, lektori, panelisté, VIP hosté atd.)

Celkovy pocet osob/tcastnikil (zaméstnancl, pracovnikd
implementacni struktury, osob cilovych skupin apod.), které v
ramci projektu ziskaly jakoukoliv formu podpory, bez ohledu na
pocet poskytnutych podpor. Kazda podporena osoba se v ramci
projektu zapocitava pouze jednou bez ohledu na to, kolik
podpor obdrzela. Podpora je jakakoliv aktivita financovana z
rozpoctu projektu, ze které maji cilové skupiny prospéch,
podpora mize mit formu napf. vzdélavaciho nebo
rekvalifikacniho kurzu, staze, odborné konzultace, poradenstvi,
vycviku, skoleni, odborné praxe apod.

Ukazatel sleduje pocet uskuteénénych komunikacnich aktivit
typu: TV nebo rozhlasovy spot, soutéze, sponzoring, product
placement, informacni panely a vystavy, PR ¢lanky, tiskové
zZpravy, tisténa nebo online inzerce apod.

Jedna se o:

I) Ucelené kampané na urdité téma skladajici se z vice typu
komunikacnich aktivit, pricemz kazdy nastroj (tj. druh/typ
nastroje) Ci aktivita bude pocitana zvlast’

2) Samostatné Ci jednorazové aktivity, které nejsou soucasti
takovéto ucelené kampané.

Pocet vytvorenych tisténych, elektronickych, propagacnich a
technickych materialt ¢i podobnych dokumentt uréenych pro
vsechny cilové skupiny. Indikator scita pocet unikatnich
materiald, nikoli pocet kust ani aktualizaci/verzi jiz existujicich
materialQ.

Pocet uskutecnénych
82000 Skoleni, seminar,
workshop, konferenci

60000 Celkovy pocet Ucastniku

Pocet usporadanych
80001 informacnich a
propagacnich aktivit

Pocet vytvorenych

80200 . . . it
informacnich materiala
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